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Proc strategie vznikla?

- Absence strategického planovani v kulture, tapani meésta v kulturni

politice, neschopnost

obhajovat konkrétni kroky kulturni politiky,

nespokOJenost nezrizované scény s podobou a objemem dotacniho

systému

- Iniciovano namestkem pro kulturu M. Hollanem

- Zmapovani potreb ku
kulturni politiky a des

turni scény, vytyCeni dlouhodobé vize a cilG
ign opatreni/aktivit, které je potreba k dosazeni

cili a vize — ukotveni

culturni politiky
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Jak strategie vznikala?

- 2015 — zadani

- 2016 — 3 tematicka setkani Brnénského kulturniho parlamentu,
,advokacni skupiny”, konzultace, interni minitym (aktualizace
mapovani, analytické podklady, formulace vize, hlavni potencialy a
problemy)

- 2017 — vize a shrnuti analytické casti prijaty RMB, dvé kola konzultaci
navrhové Casti, verejné pripominkovani (5 cilt, 17 priorit a 52
opatreni)

- 2018 — schvalovani programové casti v RMB a ZMB, tvorba akcniho

planu €. 1, konzultace AP s verejnosti, pokusy o schvaleni AP v RMB
(neuspéch, nedostatek politické vule)
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Jak se zapojila verejnost?

- Brnénsky kulturni parlament (cca 1000 adres prevazné z oblasti KKO,
zcela volna platforma, cca 300 aktivnich, desitky setkani a konzultaci,
oslovovani k tvorbeé i pfipominkam)

- Siroka verejnost oslovena k pfipominkovani (bez zajmu), do tvorby
nezapojena pro absenci reprezentativnich nastroju pro takovyto
format
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Na co se strategie zameruje?

- 2050 — strategicka cast - vize a 5 cilu
- 2025 — programova cast - 17 priorit a 52 opatreni
- 2021 - Akcni plan ¢. 1 — 32 aktivit

e Cil A: §piékqvé kulturni a kreativni scéna postavena na setkavani tradice a
experimentu

 Cil B: Excelentni vzdelavani pro kulturu, kreativni sektor a jejich publikum
* Cil C: Spolupracujici a propojena kulturni a kreativni scéna

* Cil D: Renomé brnenske kultury a kreativnich odvetvi a renome Brna jako
kulturni a kreativni lokace

e Cil E: Kultura vyzadovana, dostupna a tmelici
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Co prinasi strategie noveho?

- Duraz na roli nezfizované kulturni scény pro celkovou kulturni uroven
mesta

- Dlraz na neekonomické efekty kultury

- Duraz na financni benefity a navratnost investic do kultury

- Artikulace zasadniho nedostatku prostor pro tvorbu a prezentaci

- V podstate cela strategie je o dosud neresenych tématech

- Byla zpracovana kombinaci participativnich a konzultacnich metod
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Co bylo potreba prekonat?

- Neschopnost politické reprezentace vnimat méstotvornou roli kultury
- Nenaplnitelna oCekavani kulturni scény — zklamani

- Politické hry v koalici, predvolebni neochota spolupracovat
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Co v Brne nevyresime?

- Financovani kultury
- meésto plati 70% kultury na svém uzemi (30% stat), v Praze je pomér opacny...

- Platy v kulture
- nedokazi konkurovat ostatnim odvetvim a kultura prichazi o lidské zdroje

- Neexistujici pravni Uprava pro verejné kulturni organizace/instituce
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